Lésungen fiir Medien - AutoCharter

AutoCharter ist ein Automat zur Erstellung um-
fangreicher, auch sehr komplexer PowerPoint
Datenbasis

Prasentationen auf der

OKtopus und GRIPs.

Vorkenntnisse in PowerPoint sind dabei nicht

notwendig.

von

Agenturen die AutoCharter einsetzen haben
nach eigener Aussage dadurch einen enormen
Wettbewerbsvorteil.

Objekte die zur Erstellung der Prasentation

zur Verfuigung stehen:
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Abb. Tabellen-Generator
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TV Platzierungsanalyse

Stellt die Erst-/ Letzt-Platzierungen eines defi-
nierten Marktes flir definierte Medien-Syste-
matiken gegenuber.

Der Markt und die Medien werden vom An-

Zeilen- und Spalten-Limits werden durch MS-
Excel gegeben (d.h. max. Anzahl Zeilen
entspricht max. Anzahl Zeilen in einem Excel-
Blatt, analog die Spalten)

wender festgelegt, dabei stehen ihm die S&P Als Kennzahl stehen dem Anwender die
Systematiken sowie die Kunden-Systematiken ~— OKtopus - Kennzahlen zur Verfiigungen.
aus OKtopus zur Verfligung.
Gesamk [s:3 P 70ne

Erster  Erste3 Letzter Letzte 3 Erster Erste3 Letzter Letzte3 Erster Erste3 Letzter letzte3 Erster Erste3 Letzter Letzte 3
Gesamkt
TEURC 919.433 2.101.456 562.008 1.561.347 ©O4.465 186.923 36.333 67.760 396.420 §98.234 231.034 662.709 350.420 B06.8667 226,081 657.401
Share 12,7%  29,0% 7,8%  21,5% 24,7% 54,6% 11,2% 256% 12,8% 28,9% 7,4% 21,3% 10,7% 24,5% 69% 20,0%
Selektiver Markt
TEURC 12.909 25.831 8,129 21.203 4850 7.561 2467 4.112 3404 9198 3.495 10.764 3.873 7608 1778 5627
Share 16,5%  32,%% 10,4%  27,0% 37,5% S58,4% 19,1% 31,8%  9,5% 257% 9,8% 30,1% 14,4% 28.3% 6,6% 21,0%
Produkt A8
TEURD 2,395 4.671 1.837 +.680 560 641 358 358 1.206 2591 1.064 35530 Sl4 1.333 387 241
Share 14,7%  29,1% 11,4%  30,4% 56,1% 64,2% 358% 35,8% 10,8% 23,1% 9,5% 31,4% 14,1% 36,6% 10,6% 258%
Produkt AE
TEURC 1.431 2,466 590 1.085 365 834 194 255 B0 932 298 605 352 582 70 1582
Share 23,9%  41,1%  9,8%  15,1% 335% 76,6% 17,6% 23,4% 20,7% 321% 10,3% 20,8% 21,0% 320% 3,9% 10,0%
Produkt A0
TEURC 1.174 2.891 1.051 2.772 161 391 135 371 S08° 1.319 460 1.534 411 880 274 606
Share 12,3%  30,4% 11,0%  29,1% 17,8% 43,2% 14,9% 41,0% 10,5% 27,4% 9,5% 31,8% 13,0% 27,8% 87% 19,1%
Produkt BA
TEURC G543 1.767 406 1.091 393 717 226 439 133 336 &2 224 253 696 65 360
Share 16,9%  35,3% 8,1%  21,8% 30,7% 47,0% 17,6% 34,3%  6,4% 21,4% 52% 14,2% 13,9% 36,2% 37% 19,7%
Produkt BB
TEURC 1.140 2,498 595 1.987 397 656 216 378 124 529 234 807 576 1.201 218 748
Share 16,2%  35,5%  9,9%  28,2% 36,8% 60,7% 20,0% 350%  5,5% 23,6% 10,4% 359% 16,4% 34.2% 6,2% 21,3%
Produkt BC
TEURD 1,399 2.681 727 1.833 744 1.009 206 379 66 GG 485 977 SZ6 750 32 464
Share 18,1%  34,8% 949%  23,8% 49,1% 66,6% 13,6% 250%  2,3% 28,3% 17,0% 34,3% 168% 23,9% 1,0% 14,8%

PZ Platzierungsanalyse

Die PZ-Platzierungsanalyse stellt die Platzie-
rungen von Auspragungen eines definierten
Marktes gegeniber, die Shares werden zum
einen in Abhéangigkeit vom Selektivmarkt zum
anderen in Abhangigkeit des Gesamtmarktes
ermittelt.

Die Kennzahl Anzahl ist ein fester Bestandteil
der Analyse, der Anwender hat zusatzlich die
Méglichkeit eine zweite Kennzahl (im Beispiel
unten TEuro) aufzunehmen. Fir die Definition
des Marktes stehen ihm wieder die S&P
Systematiken und die Kundensystematiken aus
OKtopus zur Verfligung.

Gesamt Firma 1 Firma 2 Firma 3

TEURO Anzahl <G hor. % vert, TEURO Anzahl % hor. %% vert, TEURO Anzshl % hor, % wvert, TEURO Anzahl % hor. % vert,
Surnme 1.062.846 120,562 100,0% 100,0% B8.366 587 0,8% 100,0% 1.102 50 0,1% 100,0% 216 19 0,0% 100,0%
2.Umjanschn, 38,107 2985 100,0% 3,6% 76 4 0,0% 0,9% 25 2 0,0% 2,3% 67 2 0,0% 31,0%
3,Umjanschn, 27.240 2.604 100,0% 2,6% 47 3 0,0% D0,6%
4, Umjanschn, 35.348 3305 100,0% 3,3% 58 6 00% 0,7% 20 2 0,0% 93%
Selte 1-10 76,537 8.916 1000% 7,2% 445 28 0,0% 53% 13 1 0,0% 1,2%
Seike 11-20 102,743 12521 100,0% 9,7% 1,808 138 0,2% 21,6% B4 3 00% 7.6% 45 2 0,0% 208%
Selte 21-30 86,139 11.240 100,0% B,1% 994 7| 0,1% 11,9% 14 1 0,0% 1,3% 12 1 0,0% 56%
Sanst, Plazisrungen 696,732 78991 100,0% 656% 4937 330 0,5% 59,0% 966 43 0,0% B7.7% 72 12 0,0% 33,3%

Seleltiver Markt Ffirma 1 Firma 2 Firma 3

TEURO  Anzshl % hor, % vert, TEURO Anzahl % hor. % vert. TEURO Anzshl % hor. % wvert, TEURO Anzshl % hor, % wvert,
Summe 9.876 666 100,0% 100,0% 8.366 587 84,7% 100,0%  1.102 50 11,2% 100,0% 216 19 2,2% 100,0%
2.Umanschn. 169 8 100,0% 1,7% 76 4 450% 0,9% 25 2 14,8% 2,3% 67 2 39,6% 31,0%
3.Umanschn, 47 3 100,0% 0,5% 47 3 100,0% 0,6%
4, UmAnschn. 78 8 100,0% 0,8% 58 6 74,4% 0,7% 20 2 BE%  93%
Seite 1-10 457 29 100,0%  4,6% 445 28 97,4% 53% 13 1 2,8% 1,2%
Seite 11-20 1.938 143 100,0% 19,6% 1.808 138 93,3% 21,6% a4 3 4,3% 7,6% 45 2 2,3% 20,8%
Seite 21-30 1.020 80 100,0% 10,3% 994 78 97,5% 11,9% 14 1 1,4% 1,3% 12 1 1,2% 5,6%
Sonst. Plazierungen 6.167 395 100,0% 62,4%  4.937 330 80,1% 59,0% Q66 43 15,7% 87,7% 72 12 1,2% 33,3%



