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GRIPs ist ein weiteres Modul in der OKtopus  Zur Auswertung in Print und Hérfunk stehen
GRPs (Gross Rating Point)

OTS (Opportunity To See)

NRW % (Netto-Reichweite in Prozent)
NRW (Netto-Reichweite absolut)

Programmgruppe.

GRIiPs wurde vollkommen in OKtopus in-
tegriert. Das Ziel, Auswertungen quasi wie in
OKtopus gewohnt, vornehmen zu koénnen,
wurde voll erreicht.

Der Anwender ,bemerkt* GRIiPs in erster Linie
an der Mdglichkeit Reports mit Leistungsdaten

zu erstellen. als

OKtopus kennt, kann auch mit GRIPs arbeiten.
Die Uberragende Flexibilitat bleibt erhalten.

Ein besonderes Highlight von GRiPs - die
medienUbergreifenden Leistungsberechnung.

GRIiPs ermdglicht die Gegeniberstellung von
Kampagnenkosten und -leistung innerhalb von
gewinschten Zielgruppen.

Zur Beurteilung der Kampagnenleistung dienen
dabei fiur die Medien Print und Horfunk die
Daten der Media Analyse, fur das Medium TV
die GfK-Daten. Es kénnen im Bereich Print und
Hérfunk  Zielgruppen  anhand  samtlicher
Statements der Media Analyse gebildet werden.

Kontake

Leistungswerte zur Verfiigung, im Be-
Die Einarbeitungszeit entfalll damit. Wer reich TV kénnen

GRPs

Durchschnittliche
gewichtet

Spotlange, GRP-

Cost per GRP Ist Spotlange
Cost per GRP 30 Sekunden

TKP 30 Sekunden
TKP Ist Spotlange
Bruttokontakte

ausgewertet werden.
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Der Anwender definiert den auszuwertenden
Markt, Zeitraum, die gewinschten Medien und
wahlt eine Zielgruppe, auf die sich die
Leistungswerte beziehen sollen.
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Um die Leistungswerte fur die
gewlnschte Zielgruppe zu er-
mitteln, tbernimmt nun GRIPs die

von OKtopus ermittelte Anzahl
Schaltungen je Werbetrager.
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Auf Basis der in der Media Analyse und der in
den GfK-Daten flir den jeweiligen Werbetrager
in der gewlnschten Zielgruppe hinterlegten
Leistungswerte werden dann die Gesamtlei-
stungswerte berechnet.

Einer vollstandigen Wettbewerbsanalyse mit
nur einem Tool steht also nichts mehr im We-

ge.
Die Geschwindigkeit, mit der solch eine Aus-

wertung ausgefihrt wird, hatte bei der
Entwicklung héchste Prioritét.
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Die  Auswertung der  Nielsen-Produktfamilien  "Bier
alkoholisch” und "Bier alkoholfrei" fir ein Jahr in der
Zielgruppe "Ménner, Alter 20-39 Jahre“ dauert inklusive
Reporterstellung lediglich flinf Minuten.

(Aussage der INITIATIVE MEDIA, Hamburg)
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Beispiel fur eine medienibergreifende Lei-
stungsberechnung mit den beiden Zielgruppen
e Frauen - 20 bis 39
e Manner — 20 bis 39
* je Mediengattung
Microsoft Excel - GRiPs Auswertung.xls =13l x|
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2 | Auswertungs-Zeitraum: 01.01.2003 - 31.01.2003
fE 2003 w [w 2 w]iow 3 v [Dater ]
4| ') 2003 THF/PR 20-39 0
_5_ ’ Fernsehen Presse Radio

B TV F 20-39 TV M 20-39 PRF 20-39 PRM 20-39 HFF 20-39 HF M20-39

7 |Firma »|Produkt  w| TEURO GRP Anzahl [ TEURD  GRP | Anzahl | TEURO  GRP  Anzahl | TEURO  GRP | Anzahl | TEURC GRP | Anzshl | TEURO  GRP | Anzahl
| 8 [Firmaa [Produkt A1 0! 0,00 i 0 o000 i 45 512 2 45 359 e 0 o000 i 0 o000 i

_9_ Produkt 22 157 1747 3 157 19,82 3 131 0,69 9 13 0,33 9 o 0,00 o o 0,00 o
|10 Produkt 43 il 0,00 I 0 o000 il 3 078 1 3 072 1 0 000 i} 0 o000 il
e Procukt 44 i 0,00 I 0 o000 i 0 o000 1 0 o000 1 0 o000 0 0 o000 il
(12| Pradult &5 il 0,00 i o o000 0 17 188 13 17 4,72 135 0 000 0 0 000 0

13 Produkt A5 i 0,00 1 0 o000 ol a0 ooo 190 0,00 5 0 000 i} 0 000 i}

14 [Firma & Summe 157 1747 3| 157 19a2 3| mms  sar 55| 389 638 55 0 000 il 0 000 il
_15 Firma B |Procukt B1 1460 28705 152 1460 213,05 152 473 18,02 157 473 17 E9 157 o 0,00 o] a 0,00 o
15 Pracukt B10 i 0,00 i 0 o000 0 5 000 1 s 000 1 0 000 i} 0 000 i
|17 | Pracukt B11 i 0,00 1 0 o000 i 0 o000 1 0 o000 1 0 o000 0 0 000 0
_Ji Produkt B2 JE7 | 187,05 109 TET 14015 109 24 oM 10 24 0,35 10 0 0,00 1] o 0,00 0
[19] Procukt B3 il 0,00 1 0 o000 i} 1 000 1 1 000 1 0 o000 0 0 000 0
20 Prociukt B4 0 0,00 i o o000 0 13 061 3 13 058 3 0 000 0 0 000 il
;’L Produkt BS 261 6493 H 261 5248 4 288 1112 g9 288 11,19 g9 358 327 44 530 358 352,48 530
|22 | Procukt BG 0 0,00 I 0 o000 0| 06 3EET 10| 206 1064 10 0 000 i} 0 o000 0
(23 Pradult B7 i 0,00 i ol o000 0 1/ 000 1 1 000 1 0 000 0 0 000 0
2_ Produkt B3 244 65,10 H 244 5378 4 E77| 30,77 2 E77 3012 2 35132643 522 351347 80 522

25 Pradukt B9 i 0,00 i 0 o000 i 3 000 4 3 000 4 0 o000 i 0 000 i

25 [Firma B Summe 243 604,13 343 2431 45947 343 1691 9780 495) 1691 7056 495 708 653,88 1.052 705 70029  1.052

27 |Gesamtergebnis 2588 621,60 346| 2588 479,29 346| 2.080 106,27 553| 2.080 76,94 553 708 653,88 1.052 708 700,29 1.052) _
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Abb. GRP-Medienanalyse




