Losungen fiir Medien - OKtopus

Herr Tobias Dettling, MTV bewertet
OKtopus/GRiPs/AutoCharter nach einem aus-
giebigen Test in unserem Haus so:

"das Programm ist sehr ausgereift, ein
Profitool, extrem flexibel, auf der anderen
Seite ohne Vorkenntnisse nicht in seinen
Mdoglichkeiten auszureizen - dafir ist es aber,
denke ich, auch nicht gemacht.

Die Erweiterungen der reinen Analyse durch
z.B. AutoCharter ist eine tolle Vereinfachung
und Erleichterung der Arbeitsablaufe. Die
Ausgabe in eine Excel-Pivot-Tabelle ist
perfekt und maximal flexibel.

MS-Excel ist im Zweifelsfall das Programm,
mit dem man die Daten direkt weiter-
verarbeiten mochte. Bleibt zu hoffen, dass
bald die Mdoglichkeit folgt die Kampagnen
(v.a. TV) auch mit GfK-Pin Zahlen auszu-
werten.”

Wir freuen uns (ber diese positive Be-
wertung — nachstehend, sozusagen ergan-
zend — unsere Beschreibung:

Fur die OKtopus Programmgruppe stehen zur
Zeit folgende Module zur Verfiigung

OKtopus fur ACNielsen Daten aber auch
SpotControl Daten (im Bereich TV)

GRIiPs ist ein Leistungsdatenauswertungs-
tool auf der Basis von GfK-Daten und ag.ma
Medienstudien.

AutoCharter — ein Automat zur Erstellung
umfangreicher, auch sehr komplexer Power-
Point Prasentationen auf der Datenbasis von
OKtopus und GRIPs. Vorkenntnisse in MS-
PowerPoint sind dabei nicht notwendig.

LayoutWizard — ein Automat zur Transfor-
mation von Auswertungen in beliebige Kun-
denlayouts.
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Hauptauswahlprogramm fiir einen Benutzer nach der Zuordnung
“seiner* Kunden

Wenn starke Partner zusammenfinden, um lhr
spezifisches Know-How in eine Software-Ldsung
einzubringen entsteht manchmal ein Uberragendes
Produkt.

OKtopus ist ein gelungenes Ergebnis einer solchen
Symbiose.

OKtopus wendet sich an Werbetreibende — Agen-
turen — Vermarkter — Werbetrager und Analysten.

Bereits die Basisdaten bieten Raum fur viele Ideen.
Die Machtigkeit von OKtopus 6ffnet die Turen zu
diesen Raumen und unterstitzt den Weg dorthin.
Aufgrund der Tatsache, dass keine aggregierten
Daten aus den Basisdaten erstellt werden, der Be-
nutzer vielmehr auf den Originaldaten arbeitet, sind
Auswertungen denkbar, die bei der Ausgangspla-
nung nicht einmal in Betracht gezogen wurden.
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Die Vielzahl von Mdglichkeiten, Markte und Filter
individuell zu definieren und zu kombinieren,
Standardreports zu erstellen aber auch AdHoc,
abseits aller getroffenen Definitionen Auswer-
tungen zu generieren, zeigt, da OKtopus sowohl
fur den Profi als auch fur Anwender, die nur ab und
an mit der Auswertung von ACNielsen Daten
beschéftigt sind, trotz aller Komplexitat bedienbar
bleibt.

Das einfache Handling war neben hoher Perfor-
mance und Flexibilitat auch eine der Hauptan-
forderungen bei der Entwicklung dieses Systems.

OKtopus bietet:

Einlesemodul  (SQL-Loader) mit auto-
matisiertem Abgleich und starken Protokollen.
Somit ist sofort zu ersehen, welche Zuor-
dnungen bzw. Neustrukturierungen vom
Datenlieferant vorgenommen wurden.

Speichermodul fur die Datenhaltung mittels
ORACLE Datenbanksystem ab Version 8.06
mit Partitioning Option

Mehrbenutzerbetrieb

Netzwerkfahigkeit bei Front-Ends unter MS
Windows 2000, NT/XP

Investitionssicherheit durch Erweiterungsmo-
glichkeiten auch fir zukinftige neue Anfor-
derungen

Intuitiv verstandliche Bedieneroberflachen

Individuell steuerbare Benutzerrechte fur Da-
tenzugriffe und Ausgaben

Ausgezeichnete und méchtige Flexibilitdt bei
den Standard- und Individualauswertungen

Definition eigener Systematiken, bzw. Um-
strukturieren von ACNielsen Systematiken.

Speicherbare, stets nutzbare Filter und Syste-
matiken fir den Reportgenerator

Durch Jobdefinitionen kénnen auch Junioren
komplexe und korrekte Auswertungen aus-
fuhren

Kopieren von Filtern, Systematiken etc.
Uber Strukturen hinweg. Gleichbleiben-
de bzw. wiederkehrende Aufgaben kon-
nen so ebenfalls automatisiert werden

Layoutdefinitionen garantieren das im-
mer exakt richtige Layout fir den Kun-
den

Drag&Drop Funktionalitét bei der Erstel-
lung der Layouts

AdHoc Auswertungen
Definition von eigenen Kennzahlen

Ausgabe direkt in MS-Excel Version
2000/XP mittels Pivot-Tabellen oder
Lsnhormale” Excel-Tabellen

Spaltenreports auf Schaltungsebene

Anbindung an GRIiPs (siehe GRiPs Be-
schreibung)

Anbindung an AutoCharter
MediaLine Abgleich
Anbindung an LayoutWizard

Uberragender durch

ornig+scheibert

Support

Sehr gunstiger TCO

Stabiles System — bei mehreren groRen
Werbeagenturen im Einsatz

Testsystem sofort verfiigbar — Kosten
werden bei Kauf verrechnet

Alle dargestellten Daten und Auswertungen
basieren auf Nachbearbeitungen durch
ornig+scheibert software+consulting GmbH.

Dargestellte Ergebnisse entsprechen in
keinster Weise Ergebnissen mit Echtdaten.
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Abb. Beispiel einer Marktsystematik nach vollkommen individuellen Vorgaben

m Marktsystematik ‘Test Marktsystematik’ des Kunden 'AUTO-MARKT®
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m Meuerfassung einer Markt-Aufbau-Systematik fur den Kunden 'AUTO-MARKT®
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Individuelle Systematiken
kénnen zu neuen Syste-
matiken kombiniert werden.

Abb. Beispimel fiir eine Kunden-
Aufbausystematik.
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M Analyse fiir ‘AUTO-HARKT® (01.01.2001 - 31.01.2001)

Méchtige Filterfunktionen
unterstiitzen die Arbeit.

Abb. Elektrofilter.

Per Drag&Drop

legen Sie

auf einfache Weise das
LayOut des Reports fest.

Abb. Analyse und Report-definition
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Einige beispielhafte Auswertungen aus OKtopus

- als MS-Excel Pivot-Tabelle
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- als TV — Spaltenreport

- als Print — Spaltenreport



